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3. ILPROGETTO

3.1 Dati Generali

Titolo
APPREZZIAMOLO: VERSO UN GIUSTO PREZZO
Ambito territoriale (comunel/i, VENETO, Comune e Provincia di Padova, Venezia, Rovigo
provincia/e, regione/i) e Treviso
Durata del progetto 10 mesi
Costo totale del progetto (deve
coincidere con Allegato B)

Il Costo totale del progetto e finanziato come segue (la ripartizione deve coincidere con
I'Allegato B):

Contributo
richiesto alla|
Fondazione
Ammontare (euro) %

Co- Fonte di finanziamento
finanziamento Indicare ciascun ente finanziatore

BIOREKK

EL TAMISO
Risorse in Descrizione
natura BIOREKK

DIEGO MARCHETTI
AGRONOMO EL TAMISO
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3.2 Descrizione del progetto e attivita previste

Minimo 50 righe, massimo 200 righe

Minimo 50 righe, massimo 200 righell progetto “M@rsn prezzo giusto” nasce con la finalita
sperimentare e diffondere nuove pratiche economiicheui siano valorizzate le produzioni loca
l'introduzione di criteri ecologici ed etici e lagmozione di stili di vita sostenibili.

Il punto di partenza del progetto € I'esperienzquégita dall'associazione Biorekk nella gestiong
Gruppi di Acquisto Solidale (GAS) consolidati ornais 5 anni di funzionamento in cui si & avuto
progressivo aumento delle famiglie coinvolte e alalamente, una sempre piu forte relazione c
produttori agricoli coinvolti come fornitori dei GAe con le organizzazioni che li assistono

rappresentano attraverso numerose attivita reédizmacongiunto in questi anni. Tra le attivita
significative ricordiamo le visite alle aziende iagte, gli incontri con i produttori, I'organizzamie
di eventi di promozione dei principi dell’agricofeubiologica e delle produzioni locali, ecc.

Il progetto nasce dunque dall'incontro tra soggdittersi uniti dalla volonta di diffondere una nao
cultura legata alla sostenibilita ed alla traspaaettelle relazioni economiche, oltre che di vakaiz
e sostenere 'agricoltura biologica, intesa now same un modo di produrre cibi sani in accordo
'ambiente, ma anche come un fatto di culturale sfii vita. Produrre e consumare alimenti biolog
significa tutelare I'ambiente e cibarsi di alimesdini .

BN

L'intenzione del progetto € quella di sperimentaremettere in pratica un modello di scam
economico tra produttori e consumatori basato sudl@nta di stabilire relazioni trasparenti e
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fiducia reciproca. In questo modo si ricerca il engmento della figura del “consumatore” in quanto

utente passivo, per approdare a quella di “co-gtodef, di soggetto cioé, che, dal concreto biso
di ottenere dei beni, fa nascere progetti e neiga®lcon il produttore la realizzazione.

Questa nuova visione della relazione di consumaenatalla consapevolezza che i produt
biologici e i consumatori responsabili hanno obiettomuni che coinvolgono la comunita
appartenenza e che sono pertanto possibili e abdltimuove forme di incontro, di scambio e
collaborazione per sfruttare le potenzialita digeig eticamente orientati, i produttori ed i icloketti
“co-produttori”.

In particolare la relazione che si vuole sperimenfzarte dal presupposto che il consumatore

produttore nel contesto delineato possano defihifgiusto prezzo“ delle loro transazioni nel
convinzione che questo processo, proprio per laraatelle relazioni che si riusciranno ad instayr
possa di per sé dar luogo ad un prezzo percepienttambe le parti come “giusto”, che conte
simbolicamente al suo interno tutto il significatiella condivisione di una pratica econom
sostenibile.

L'obiettivo principale del progetto sara quindidastruzione del processo di interscambio econor
in cui il prezzo giusto sara uno strumento chiarsteeisibile e trasparente. La determinazione

prezzo “giusto” si concretizzera nella creazioneudimodello in excel replicabile e applicabilg
realta simili che operano nel mondo dell’agricatun particolare quella biologica.

Le attivita previste dal progetto “Verso un preghasto” sono di seguito elencate e dettagliate:

A. Incontri per la definizione dei ruoli di partner e dell'equipe del progetto

Il progetto avra successo nella misura in cui lgneaship definite da questo documento sarg
effettivamente operative nella pratica. Le relakzigia esistenti e consolidate tra I’Associazid
Biorekk, AIAB Veneto, la Cooperativa EI Tamiso,skituto ICEA faciliteranno il coinvolgiment
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operativo dei partner. L'attivita iniziale del pettp sara quindi definire i ruoli ed i compiti
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ciascuno dei soggetti coinvolti: il grado di paipazione di ogni partner alle attivita previste
momenti di incontro e di confronto durante lo svwwlgnto del progetto, le modalita di controllo
monitoraggio dei risultati. Come gia descritto imegto documento, I'associazione Biorekk sar
responsabile del progetto, incaricata del coordarao delle attivita e della gestione amministesti
la cooperativa El Tamiso, AIAB Veneto e ICEA offiimo I'assistenza tecnica necessaria nell’am
delle attivita relative alla produzione agricola;dooperativa LA TERRA E IL CIELO sara coinv
come interlocutrice che ha gia sperimentato pragéth simili per momenti di confrontg
approfondimento, sperimentazione e diffusione. uipg del progetto sara formata da 7 person
agronomo che seguira il rapporto con i produtt@idgici nella definizione delle fasi del procestig
produzione e del calcolo dei costi diretti e intlirehe contribuiranno alla determinazione del pece
finale; 1 esperto in controllo di gestione la dgufa risulta fondamentale per completare il lav
dell'agronomo nella definizione del prezzo e quipdisentare ai partecipanti il modello econom
che si vuole sperimentare; 1 responsabile dellauoicazione che si occupera della diffusione
progetto sul territorio (provinciale e nazional&yaverso I'organizzazione di eventi di promozione
collaborazione con i partner del progetto; 1 cawatbre generale del progetto incaricato d
costruzione della relazione produttori — consumatied coordinamento delle attivita e della gesti
amministrativa.; 1 esperto in formazione nell’'ambitlell’agricoltura biologica; 2 esperti
organizzazione e gestione progetti.

B. Coinvolgere i produttori e concordare con loro nedalita di azione e prodotti da includere nel
progetto

Per la scelta dei produttori con cui si porteranéivia sperimentazione, svolgera un ruolo di pri
piano la Cooperativa El Tamiso. Saranno infattii stella cooperativa i produttori che verran
coinvolti nel progetto, scelti tra gli oltre 20 pemnti nel territorio della provincia di Padova
limitrofe. A questi si aggiungera 'azienda apicblalogica “Mellarius” di Abano Terme, che ha da
la sua disponibilita.
Una volta realizzata la diffusione del progettoracoglieranno le adesioni dei produttori agrig
interessati a partecipare. Considerando le risarsdisposizione ed il carattere sperimen
dell'iniziativa, si prevede di iniziare con 2-3 plgtori.

Successivamente si procedera alla scelta dei gratitquali si calcolera il “prezzo giusto”, cf
verranno selezionati seguendo le indicazione edfepenze degli stessi produttori, orientandoss®¢
produzioni locali tipiche, avendo cura di inserimleune che corrano pericolo di essere abbandg
perché non convenienti per il mercato o perche ponosciute. La scelta dovra poi ess
successivamente concordata con i consumatori, ehonmo ruolo di co-produttori decideranno ¢
produzioni valorizzare ed appoggiare atraversaggordi di acquisto a lungo termine.

C. Coinvolgimento dei co-produttori

Contemporaneamente all'identificazione dei produt& realizzera una diffusione del progetto &
famiglie del bacino di Padova. In particolare IHudiione si realizzera utilizzando i canali dedtoa
che conformano il “Tavolo verso il DES di Padovdl,cui Biorekk, El Tamiso, AIAB sono parts
Sono previsti, per gquesta fase, comunicazioni eiteadinanza e incontri mirati a fornire u
presentazione dettagliata della proposta del progetlelle sue attivita con I'obiettivo di coinvetg
attivamente le famiglie (almeno 100), che sararamepattiva nel processo di definizione del giu
prezzo.

D. Costruzione modello

Una volta identificati i prodotti ed il numero do-produttori interessati a farsi coinvolgere ed

appoggiare il progetto, si potra procedere alldraa®ne del modello di calcolo del prezzo giudtq.
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modello consiste nell'individuare le fasi dellaoguzione, calcolare i costi diretti ed indire
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definire i parametri con cui ribaltare i costi camuLa prima fase di tale processo si realizzera in
stretta collaborazione tra I'agronomo del progettioi produttori, che analizzeranno insieme la pgarte
relativa alle tecniche di produzione piu adeguateak costi diretti ed indirettiSuccessivament
I'esperto in economia e controllo di gestione saaricato di complementare il lavoro realizzato
dall'agronomo con i produttori, calcolando le quintnecessarie affinché la produzione |sia
effettivamente realizzabile, il numero minimo dingaratori da coinvolgere, la frequenza con [cui
dovranno acquistare i prodotti prescelti per farcls¢é le produzioni possano generare entrate
sufficienti alla copertura dei costi ed alla retiiibne dei produttori. || modello sara completangi
quando si arrivera a calcolare un prezzo che camdpral suo interno tutte le variabili menzionate.

E. Definizione, sottoscrizione e implementazione dépatti di acquisto” tra produttori e
consumatori

Dopo aver calcolato il prezzo giusto dei prodo#fiwiti per un determinato numero di famiglie,|la
fase successiva del progetto prevede che i pradatte famiglie definiscano insieme e sottoscrivan
dei “patti sociali di acquisto” tra le famiglie egroduttori. Attraverso lo strumento del pattovsole
creare un’interazione che permettera alle famigtiesse di divenire co-produttrici, partecipando
attivamente alla produzione. Le famiglie “adotterahpertanto le produzioni e saranno chiamate a
seguirne tutte le fasi, vivendo la storia del pttale attribuendovi quindi un valore che vuole arda
oltre a quello meramente monetario. Questa relazgara quindi formalizzata dal Patto sociale
d’acquisto, un accordo tra consumatore e produttooei il consumatore si impegna a degli acqujisti
di quantitativi minimi periodici ed il produttorei sSmpegna a produrre un prodotto con|la
caratteristiche qualitative e di prezzo prestabititcalcolate dal modello elaborato insieme aiité¢n
del progetto.

F. Diffusione e comunicazione del progetto

Il seguente piano di comunicazione ha caratterergéme definisce la pianificazione delle attidta
comunicazione del progetto Apprezziamolo defineimdmaniera generale il principale messaggio
oggetto della comunicazione. Prevede, inoltreilitab differenziato dei mezzi di comunicazione giu
adatti a raggiungere ciascun obiettivo.

Messaggio principale oggetto della comunicazione.

Diventare, in qualita di co-produttori, dei venpmpri monitor di filiera & un obiettivo quanto mai
utile e necessario a migliorare il rapporto ecormmnuhe regola la produzione e I'acquisto di beni
primari.

Obiettivi strategici delle attivita di comunicazin

1. Diffondere, in maniera capillare, la conoscenzaRtebetto tra i consumatori del territorio
per riuscire a raggiungere un numero di partecipfattivi pari a 150 famiglie distribuite
sul territorio di Padova e provincia

2. Coinvolgere e aggregare il gruppo di lavoro e tgm@panti attivamente coinvolti nel Progetto
(famiglie e produttori) sollecitando e favorendodialogo continuo e mantenendo un
aggiornamento costante su tutte le fasi e i risuwtéenuti dal Progetto stesso

3. Informare la cittadinanza per contribuire a differelun modello produzione-consumo basato
sulla collaborazione e fiducia reciproca e sullstanibilith economica, sia per i produttori
che per i consumatori

4. Costruire e consolidare un'immagine chiara e ricoitole del Progetto e dei soggetti
coinvolti

Al piano operativo, (strumento esecutivo del présg@iano di comunicazione) che sara redattc
alla partenza del Progetto, € demandato I'apprafioeato di tutti gli aspetti riguardanti la
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modulazione dei messaggi e del linguaggio peremivpubblici da raggiungere e per i diversi
mezzi di comunicazione utilizzati.

G. Attivita di formazione periodica per i soci e ceazione di momenti di condivisione tra
produttori e co-produttori

Nell'ottica di avvicinare le parti soggetto dellaava relazione che si instaurera, verranno pepgati
organizzativi dei momenti di condivisione dei ristil del progetto, di formazione dei saqci
partecipanti che saranno anche il luogo di scardbigpinioni. A gestire queste attivita sara Diego
Marchetti esperto formatore sui temi dell’agricadtiiologica.

H. Monitoraggio in itinere e verifica finale

| rappresentanti di tutti i partner coinvolti sumiranno periodicamente durante lo svolgimento|del
progetto per avviare un monitoraggio intermedidedettivita previste.
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